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Fine 900( NUOVI MEDIA


Differenze tra vecchi e nuovi:


- dati in formato digitale


- multimedialità


- interattività


- nuova articolazione: ipertesto


-rientrano nella metafora del cyberspazio.





Internet, il media per eccellenza.


Nato nel 1969 quando collegava solo 4 elaboratori americani.


Da Arpanet a Nsfnet nel 1991 furono tolte le restrizioni lanciando così la nuova era dei media: si elaborarono i fondamenti del www e la posta elettronica.





La comunicazione mediata dal computer (CMC) è una comunicazione ibrida. Esistono vari filoni di pensiero sulla CMC. 


-CMC socialmente povera, analisi lavoratori all’interno dell’azienda.


-CMC socialmente ricca, analisi cultura creatasi nei gruppi on line.


-CMC come dimensione quotidiana, analisi delle ripercussioni della CMC sulla società reale.





Partendo dalle identità virtuali si sono costituite delle vere e proprie comunità virtuali.  Tali comunità non hanno niente in meno a quelle reali: le stesse contraddizioni e gli stessi problemi sociali.





I cambiamenti di internet si ripercuotono anche sulla sfera politica (crisi di legittimità dei partiti(tecnopolitica) e su quella sociale (dove assistiamo ad una convergenza tra sfera pubblica e sfera delle reti digitali(sfera pubblica mediatizzata).





La vecchia diatriba si ripercuote anche per i nuovi media:


-I nuovi apocalittici sostengono che internet contribuisca a sciogliere i legami sociali.


-I nuovi integrati apprezzano la facilità di accesso alle informazioni.





-Grazie alla modernità i cittadini sono capaci di informarsi e di elaborare una propria opinione (opinione pubblica)


-L’unica nota dolente rimane il digital divide.


.L’informazione (percezione di una differenza) non esiste se non attraverso il punto di vista di chi la percepisce.





RICERCA SULLA COMUNICAZIONE:


Riflessione teorica


Formulazione ipotesi


Ricerca empirica





RICERCA EMPIRICA:


Disegno della ricerca: formulazione ipotesi


Rilevazione delle informazioni: fase pratica


Organizzazione di dati e analisi: codifica dati (%)


Esposizione dei risultati: seminari e convegni





DISEGNO SPERIMENTALE:


Strategia nella quale si osserva un fenomeno del quale si tengono sotto controllo tutte le variabili.





METODI DI RICERCA:


-Approccio etnografico: ricercatore che si dichiara; marziano o convertito.


-Survey: utilizzo questionario standardizzato (crocette).


-Osservazione strutturata:  utilizzo griglie di osservazione.


-Intervista in profondità: questionario a risposta aperta


-Ricerca documentaria: si analizzano fenomeni passati o lontani.





Dopo ricerca(ANALISI:


-Analisi primaria: elabora propri dati


-Analisi secondaria: dati di altri


-Meta-Analisi: analisi di analisi altrui.








